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奖项简介


评选流程



报告撰写指引
提交不多于5页的详尽案例报告 (A4纸张、字体不得小于10号)，辅助资料不计算在内。 
                                      
1． 项目概述
本项目的杰出之处，获奖理由说明与自荐函
本项目运作的独创性，给中国营销界做出了什么贡献，探索感言
根据中国国情和消费者现状，在哪些方面进行了有价值的创新
2． 目标市场的选择
市场细分的基本原则和关键要素
目标市场的规模分析和成长前景预测
竞争格局分析和竞争对手分析
三．   消费者行为分析
目标客户的购买需求分析
其它产品为何没能满足消费者的需求
目标客户的消费流程和消费心理分析
4． 产品定位说明
本产品在目标市场上的定位及其说明
目标客户非买该产品不可的理由是什么
与同类产品的差异化特征主要体现在哪些方面
5． 完整产品说明
产品定义的详细说明，产品概念来自哪里
产品定价的基本原则和方法，价格策略的制订
产品宣传的价值诉求（广告词），广告词的设计原则
整合营销传播设计，采用了哪些市场宣传组合方式
销售管道设计，管道设计的原则和考评原则
6． 项目的实施情况和成效评估
产品上市后至今的销售业绩（至少半年）
产品上市后，本企业市场占有率的提升
产品上市后对企业形象或品牌声誉的影响
产品上市后给公司带来的回报（定性和定量分析）
产品上市后对消费者的心理和心态产生了什么影响
目标客户使用产品之后的评价和回馈意见
目标客户的忠诚度分析（重复消费率和推荐新客户比例）
7． 竞争战略的设计
本项目是采用何种战略来切入市场的，选择这种战略的依据和动机是什么
本项目对企业建立竞争优势有什么帮助
本企业如何阻止竞争对手加入竞争，争夺市场
8． 嘉许单位名单
请列举出三到五个对本项目做出重大贡献的单位或个人，如市场经理，广告公司，策划公司或公关公司等。
9． 单项奖申报、年度杰出表现奖(竞赛单元奖项）（可选，详见单项奖评审说明）
本案例所申报的单项奖及单项奖申报理由
         评审准则                                                                     
1.目标顾客的选择                                             

          10分
1．1是否有明确的目标客户群概念，即产品锁定某个特定的消费群体
1．2为什么选择这些目标客户群体，选择的原则，要素和数据
1．3是否有详尽的目标客户消费心理，消费模式，消费流程分析
2.市场定位                                                                     10分
2．1是否找到了市场上同类产品在那些方面无法满足客户的需求

2．2有清晰的产品价值定位，即与同类产品有明显的差异化特征

3.产品策略                                                                     10分

3．1基于什么原因才决定开发该产品，原动力是什么

3．2该产品给目标客户带来了什么独到的价值和利益

3．3完整产品的哪些方面有自己的创新

3．4消费者非买不可的理由是什么？与同类产品相比有什么独到的价值

3．5广告词诞生的依据是什么？广告词的诉求针对什么需求？ 

4．定价的原则和依据











               10分

4．1定价的依据和是什么，做了哪些定性分析和对比






4．2产品价格比同类产品高或低的原因何在，做了哪些定量分析和对比

5．整合营销传播








                               10分
5．1采用了哪些市场宣传组合，立体性，综合性，成本与效益核算

5．2选择不同组合，不同媒体的依据是什么？      

6．销售渠道策略






                                       10分
6．1渠道选择的定性分析，即为什么选择不同的渠道组合 

6．2销售渠道的定量分析，产品第一年的销售预测是如何制订的

7． 项目成效分析

7．1定性分析                                                              10分

品牌形象的改善，对公司形象的综合影响    

消费者回馈，行业排名，投资回报　

    7．2定量分析           　                                                 10分

实际销量与销售预测的差异分析  该产品上市后的市场分额变化

8． 项目运作的独创性、竞争战略的设计与杰出之处
                               30分

8．1本地产品或服务：推广过程中有哪些高度原创性的元素

国际产品或服务：为迎合本地市场需要而做出的改变和创新
8．2采用何种战略来切入市场 
8．3靠什么来建立企业的竞争优势，阻止对手争夺市场

8．4 对中国的营销理念，方法和体系有什么贡献  
8．5 进行了哪些独特的探索和实践
总分110分
年度奖项设置
综合奖
    





                       
2014-2015年度中国杰出营销奖（15名）
其他奖（需自行申报，在报名表中填报）






                           
单项奖： 
杰出品牌奖、杰出产品奖、杰出成效奖、杰出渠道奖、杰出传播奖 
年度杰出表现奖(竞赛单元奖项）： 
杰出创新奖、杰出公益奖、杰出公关奖、杰出商业模式奖、杰出互联网实践奖 
杰出创意设计奖、杰出视觉表现奖 
参选案例报名表

营销案例名称：                               
公司名称：                                   
提名公司名称：   （广告公司或公关公司请填写此栏） 
营销案例简单描述（200字）：
申报奖项：
单项奖：
(杰出品牌奖    (杰出产品奖    (杰出成效奖    (杰出渠道奖    (杰出传播奖
年度杰出表现奖：
(杰出创新奖   (杰出公益奖   (杰出公关奖   (杰出商业模式奖   (杰出互联网实践奖 
(杰出创意设计奖    (杰出视觉表现奖 
联系人信息（与组委会对接人）
姓名：                 （先生/女士)
职位：                                       部门：                                   
地址：                                       邮编：               传真：              
电话：                                       Email：                                
提交报名表截止时间：2015年4月30日，组委会收到您的报名表后会尽快和您联系。
中国杰出营销奖组委会  经济观察报 品牌活动中心  

联系人：蒋晓雪 / 田雨
电话：(010)52271366- 1173/1298    邮箱： jiangxiaoxue@eeo.com.cn / tianyu@eeo.com.cn
China
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主办单位： 经济观察报  香港管理专业协会





www.eeo.com.cn





奖项简介





中国杰出营销奖自2003年至今已成功举办至第十三届。该奖项由经济观察报和香港管理专业协会共同举办，引进香港管理专业协会20年运作此次奖项成熟的评选机制，将荣誉和公众赞誉授予那些通过杰出的市场营销方案，打破屏障，提高销售职业标准的在华机构。


中国杰出营销奖汇聚了中国营销界最具权威的理论和实战专家，并将商业社会行业精英汇聚一堂。该奖项不仅提供了一个高质量的展示、交流和学习的平台, 还必将对中国本土建立理性、健康、科学的营销体系有着深远影响。


本年度中国杰出营销奖设置快速消费品；耐用消费品；金融；互联网、文化服务及其他等四大行业进行案例征集。四大行业72分以上案例将晋级终审环节。


终审环节将决出 “2014-2015年度中国杰出营销奖”综合奖，单项奖，年度杰出表现奖。

















阶段二 初选





专家评审


  5月：入围提名及初选阶段：专家对案例进行筛选，确定终审入围案例；





阶段三 终审会





6月下旬举行终审会，以案例陈述及评委、选手互动问答的方式，评委现场讨论、打分产生本年度个奖项





阶段四  年度营销论坛暨颁奖典礼 


7月下旬举行


行业最具思想含量的营销论坛


年度最专业最庞大的参会听众





                





阶段一 活动启动





3月：公示及发布评选标准和参赛细则；





3月-4月：提交报名表及案例报告:


参选企业需于2015年4月30日前提交“报名表”，经组委会确认后按照“案例报告指引”于2015年5月20日前撰写并提交“案例报告”。





案例参选标准：以中国本地市场为目标开发和实施的项目；引证的支持理论和主题概念是可被接受的；项目周期必须在2014.1.1-2015.3之间产生；营销成果可量化评估。
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