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2019-2020年度
杰出品牌营销年会
报名表




奖项简介

奖项简介

· 杰出品牌营销年会自2003年至今已成功举办至第十七届。该奖项由经观传媒主办，此次奖项采用比较成熟的评选机制，将荣誉和公众赞誉授予那些通过杰出的市场营销方案，打破屏障，提高销售职业标准的在华机构。
· 杰出品牌营销年会汇聚了中国营销界最具权威的理论和实战专家，并将商业社会行业精英汇聚一堂。该奖项不仅提供了一个高质量的展示、交流和学习的平台, 还必将对中国本土建立理性、健康、科学的营销体系有着深远影响。
· 本年度杰出品牌营销年会奖项设置除快速消费品、耐用消费品、金融服务、新兴产业外，由于疫情的爆发，宅经济、云服务渐渐融入大家的生活中，今年新增设生鲜电商、在线教育、短视频、云办公软件、视频会议产品等线上行业进行案例征集。各个行业优秀案例将通过现场演讲的方式晋级终审环节。
· 终审环节将决出 “2019-2020年度杰出品牌营销年会”，单项奖，人物奖等各奖项。


















评选流程


阶段二 线上初评
· 7月底：初选入围案例将以在线打分的模式进行，由评审委员会的第一轮打分终审晋级结果。

阶段三 案例终审会
· 8月中旬举行评审委员沟通会，组委会根据初选得分，召开评审委员沟通会，由评委经过案例现场打分及讨论，揭晓最终年度各奖项。

阶段四 杰出品牌营销年会暨年度颁奖典礼
· 9月中旬举行精彩案例现场开讲，更有年度营销热点论坛精彩呈现！

阶段五 优秀案例巡回演讲及线下沙龙
· 10月-次年3月在全国举办案例巡回分享及全年不定期的下线营销沙龙。
         

阶段一 活动启动

· 4月：公示及发布评选标准和参赛细则；
· 5月-7月：提交报名表及案例报告:
· 参选企业需于各批次截止时间：2020年5月31日、6月30日前提交报名表并附上案例详情（尽早提交报名表及案例详情与活动联合更加紧密）。
· 案例参选标准：以中国本地市场为目标开发和实施的项目；引证的支持理论和主题概念是可被接受的；项目周期必须在2019.1.1-案例申报提交之间产生；营销成果可量化评估。












 







年度奖项设置


案例奖	    						                       


杰出品牌营销综合奖：综合创意，执行以及营销效果等多方因素评选除的综合优胜案例，优先推荐案例分享

单项奖（需自行申报，在报名表中填报）							                           评选流程





杰出年度合作伙伴奖（针对代理公司、机构）
杰出传播奖
杰出新媒体营销推广（微博/微信公众号/APP/小程序/抖音等）
杰出场景营销奖（大数据、云计算、自动化、创建工具等）
杰出娱乐营销奖（电影/电视剧 /综艺/体育/游戏等）
杰出内容营销奖
杰出事件营销奖
杰出短视频营销奖
杰出H5营销奖
杰出技术创新营销奖
杰出“云生活”系列奖项
杰出“宅经济”系列奖项
下沉市场营销奖
杰出出海品牌营销奖
杰出跨界品牌营销奖
产品奖    		                                                        [image: ]          
                                                                  [image: ]

  	                      	    						                       
以年度创新产品的营销市场表现为准则，通过评审打分，产生相应奖项。   						                       
人物奖	    						                                                                               [image: ]          



以评委会提名及自我提名两个渠道进行，围绕评审维度进行投票产生。				                       
公益奖	    						                                                                                         
                                                                  
                                                                  


以年度公益事件为展现主体，评估其社会影响力、执行效果、传播手段等，产生奖项。	

年度杰出品牌    						                      	    						                                                                                         
                                                                  
                                                                  

以年度案例及品牌的市场行为加权，通过月度排名，展现综合实力。
年度特别奖项
杰出评审团Judge King
  杰出行动创意奖（网络投票）      
  						                      	                   
参选案例报名表

营销案例名称：                               
公司名称：                                   
提名公司名称：   （广告公司或公关公司请填写此栏） 
营销案例简单描述（200字）：
                                                                                        
                                                                                        
                                                                                        
                                                                                        
                                                                                            
                                                                                         

申报奖项

案例奖：				                       
杰出品牌营销综合奖_________________________
单项奖：
杰出年度合作伙伴奖____________________（针对代理公司、机构奖项）
杰出传播奖_________________________
杰出新媒体营销推广奖________________________（微博/微信公众号/APP/小程序/抖音等）
杰出场景营销奖_________________________（大数据、云计算、自动化、创建工具等）
杰出内容营销奖_________________________
杰出短视频营销奖_________________________
杰出娱乐营销奖_________________________（电影/电视剧 /综艺/体育/游戏等）
杰出H5营销奖_________________________
杰出技术创新营销奖_________________________
杰出事件营销奖_________________________
杰出“云生活”系列奖项_________________________
杰出“宅经济”系列奖项_________________________
下沉市场营销奖_________________________
杰出出海品牌营销奖_________________________
杰出跨界品牌营销奖_________________________
品牌奖：年度杰出品牌  ______________________
产品奖：年度产品营销创新奖______________________
人物奖：杰出营销推动者______________________
公益奖：杰出公益行动奖______________________
特别奖：杰出行动创意奖______________________
联系人信息（与组委会对接人）
姓名：                 （先生/女士)
职位：                                       部门：                                   
地址：                                       邮编：               传真：              
电话：                                       Email：                                

提交报名表各批次截止时间：2020年5月31日；2020年6月30日
注：尽早提交报名表及案例详情与活动联合更加紧密
请您在规定的时间内提交报名表并附上案例详情，组委会收到后会尽快与您联系。

报告撰写建议（仅供参考）
                            
1． 项目概述                                                                  

本项目的杰出之处，获奖理由说明与自荐函
本项目运作的独创性，给中国营销界做出了什么贡献，探索感言
根据中国国情和消费者现状，在哪些方面进行了有价值的创新                                                                  

2． 目标市场的选择
市场细分的基本原则和关键要素
目标市场的规模分析和成长前景预测
竞争格局分析和竞争对手分析
三．   消费者行为分析                                                                  

目标客户的购买需求分析
其它产品为何没能满足消费者的需求
目标客户的消费流程和消费心理分析
4． 产品定位说明                                                                  

本产品在目标市场上的定位及其说明
目标客户非买该产品不可的理由是什么
与同类产品的差异化特征主要体现在哪些方面
5． 完整产品说明                                                                  

产品定义的详细说明，产品概念来自哪里
产品定价的基本原则和方法，价格策略的制订
产品宣传的价值诉求（广告词），广告词的设计原则
整合营销传播设计，采用了哪些市场宣传组合方式
销售管道设计，管道设计的原则和考评原则
6． 项目的实施情况和成效评估                                                                  

产品上市后至今的销售业绩（至少半年）
产品上市后，本企业市场占有率的提升
产品上市后对企业形象或品牌声誉的影响
产品上市后给公司带来的回报（定性和定量分析）
产品上市后对消费者的心理和心态产生了什么影响
目标客户使用产品之后的评价和回馈意见
目标客户的忠诚度分析（重复消费率和推荐新客户比例）
7． 竞争战略的设计                                                                                     
                                                                  

本项目是采用何种战略来切入市场的，选择这种战略的依据和动机是什么
本项目对企业建立竞争优势有什么帮助
本企业如何阻止竞争对手加入竞争，争夺市场
8． 嘉许单位名单                                                                  

请列举出三到五个对本项目做出重大贡献的单位或个人，如市场经理，广告公司，策划公司或公关公司等。
9． 单项奖申报（可选，详见单项奖评审说明）                                                                  

本案例所申报的单项奖及单项奖申报理由
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附：参选案例详情

注：提交不多于5页的详尽案例报告 (A4纸张、字体不得小于10号)，辅助资料不计算在内。


           案例类评审准则                                                                     
1.目标顾客的选择                                             		         
1．1是否有明确的目标客户群概念，即产品锁定某个特定的消费群体
1．2为什么选择这些目标客户群体，选择的原则，要素和数据
1．3是否有详尽的目标客户消费心理，消费模式，消费流程分析
2.市场定位                                                                     
2．1是否找到了市场上同类产品在那些方面无法满足客户的需求
2．2有清晰的产品价值定位，即与同类产品有明显的差异化特征
3.产品策略                                                                     
3．1基于什么原因才决定开发该产品，原动力是什么
3．2该产品给目标客户带来了什么独到的价值和利益
3．3完整产品的哪些方面有自己的创新
3．4消费者非买不可的理由是什么？与同类产品相比有什么独到的价值
3．5广告词诞生的依据是什么？广告词的诉求针对什么需求？ 
4．定价的原则和依据												               
4．1定价的依据和是什么，做了哪些定性分析和对比						
4．2产品价格比同类产品高或低的原因何在，做了哪些定量分析和对比
5．整合营销传播									                               
5．1采用了哪些市场宣传组合，立体性，综合性，成本与效益核算
5．2选择不同组合，不同媒体的依据是什么？      
6．销售渠道策略							                                       
6．1渠道选择的定性分析，即为什么选择不同的渠道组合 
6．2销售渠道的定量分析，产品第一年的销售预测是如何制订的
7．项目成效分析
7．1定性分析                                                                                                                              

品牌形象的改善，对公司形象的综合影响    
消费者回馈，行业排名，投资回报　
7．2定量分析           　                                                 
实际销量与销售预测的差异分析  该产品上市后的市场分额变化
8．项目运作的独创性、竞争战略的设计与杰出之处	                               
8．1本地产品或服务：推广过程中有哪些高度原创性的元素
国际产品或服务：为迎合本地市场需要而做出的改变和创新
8．2采用何种战略来切入市场 
8．3靠什么来建立企业的竞争优势，阻止对手争夺市场
8．4 对中国的营销理念，方法和体系有什么贡献  
8．5 进行了哪些独特的探索和实践
产品类评审准则                                                                     
                                            		                               
1. 实行市场推广计划的理念及目标 
1.1 市场、消费者／顾客需要及市场竞争分析
1.2 目标的确立
2. 市场推广策略 
2.1 产品或服务的发展及定位 
－ 本地市场需要的适切性
－ 国际产品或服务为迎合本地市场而作出的改变（例如从新配制、包装、设计及应用）
2.2 定价 
－ 配合市场环境及盈利和销售目标
2.3 销售或分销渠道 
－ 市场目标、资源，以及目标顾客的互相配合
－ 接触目标顾客所採用的渠道的效率
2.4 推广及宣传 
－ 对消费者／顾客意识、态度及使用的影响
2.5 人的因素 
－ 有否为员工提供适当的培训及推动力，令这项市场策划达到预期的目的？
－ 有否适切考虑与人有关之问题？
－ 如何运用人的因素替这项市场策划增值？
2.6 整体市场推广策略原素的连环作用及连锁效应 
3. 市场推广计划之原创性及策略效应 
3.1 本地产品或服务 : 推广计划中富高度原创性及创意的原素
3.2 国际产品或服务 : 为迎合本地市场需要而作出的改变及当中富高度创意的原素
3.3 市场推广策划如何为业界带来革新并为公司奠下独特定位
4. 成效 
4.1 市场推广成效 
－ 市场推广目标达到的程度
－ 量度数据 ( 销售量、市场佔有率、形象改善、消费者／顾客喜好的转变及消费者／
顾客满足感等)
4.2 财务成效 
－ 财务目标达到的程度
－ 量度数据 ( 盈利、投资回报率等)
－ 市场推广开支的成本效益
5. 市场推广计划的特别优胜之处 
5.1 对于公司及行内未来发展的影响及好处
5.2 公司从中得到的经验累积
公益类评审准则                                                                     
                                            		                               
1. 实行市场推广计划的理念及目标 
1.1 社会问题、目标受众或市场细分群的需要和对问题的认知及市场竞争分析
1.2 确立目标行为的改变以解决上述社会问题
2. 市场推广策略 
2.1 产品／服务／行为／意念的发展及定位 
－ 目标受众需要的适切性
－ 提供予目标受众的好处
－ 国际产品／服务／行为／意念为迎合本地市场而作出的改变
（例如从新配制、包装、设计及应用）
2.2 目标受众的成本 
－ 如产品或服务涉及与金钱相关的成本，请分析背后理念
－ 如产品或服务没有与金钱相关的成本，请分析背后理念、目标受众的非金钱成本及可意识的阻力
2.3 分销渠道 
－ 市场目标、资源，以及目标受众的互相配合
－ 接触目标受众所採用的渠道的效率
2.4 推广及宣传 
－ 对目标受众意识、态度及使用情况的影响
2.5 人的因素 
－ 除了员工以外，可有义务工作者参与这项市场策划？如有，义务工作者人数有多少？
或义务工作者与员工的人数比例为何？
－ 有否为员工及／义务工作者提供适当的培训及推动力，令这项市场策划达到预期的目的？
－ 有否适切考虑与人有关之问题？
－ 如何运用人的因素替这项市场策划增值？
2.6 整体市场推广策略原素的连环作用及连锁效应 
3. 市场推广计划之原创性及策略效应 
3.1 本地产品或服务：推广计划中富高度原创性及创意的原素
3.2 国际产品或服务：为迎合本地社会需要而作出的改变及当中富高度创意的原素
3.3 市场推广策划如何为社会带来革新并为机构奠下独特定位
4. 成效 
4.1 市场推广成效 
－ 市场推广目标达到的程度
－ 可量度成果（目标受众喜好、态度和行为的转变、目标受众
对机构／产品／服务／行为／意念的认知度、目标受众的使用情况等）
4.2 其他财务考虑（由市场推广策划所产生的捐款或拨款资助／成本效益／其他涉及财务的范围） 
5. 市场推广计划的特别优胜之处 
5.1 对于公司及社会未来发展的影响
5.2 对于社会带来的好处
5.3 公司从中得到的经验累积
杰出品牌营销年会组委会
联系人：于子钧/伏雪        电话：(010)60910566-1161/1264       邮箱： yuzijun@eeo.com.cn/ fuxue@eeo.com.cn
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